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□データ １～３頁 
＊百貨店（全国）５月売上高 3.2％減 

    九州・沖縄百貨店５月売上高２％減 夏物衣料の不振響く 
＊エンゲル係数上昇基調 共働き増え外食依存 
＊発泡酒増税パンチ ５月出荷３割ダウン 

  
□九州・山口 ４～８頁 
＊経済波及効果は 570 億円 リバーウォークとの合計は 
              1008億円・・・小倉伊勢丹開業
＊セントシティ北九州 専門店街概要判明  旧小倉そごうビル

   ＊黒崎に出店検討 イオンの大型商業施設 
＊「九州人に合うビール」 サントリー九州熊本工場から初出荷
＊「６万人の雇用創出」 熊本の観光 地域流通経済研 

      
□住まいの情報 ９頁 
＊薪ストーブ、夏も使えます オーブン内蔵 

                     三共設備プロジェクト
□カー情報  10～12 頁 
＊世界初 追突軽減ブレーキ ホンダの新型インスパイア 
＊アクセラ生産開始 ファミリア後継車種 マツダ 
＊盗難自動車ＧＰＳで追跡 ８月発売 松下電器 
  

□外食産業 13～16 頁 
＊「フルーツの女王」解禁 マンゴスチン 売れ行き好調 
＊“カルシウム補えます”納豆の糸の成分利用 味の素 
＊空港弁当 鯖ずし 駅弁を超えた？ 月間売上 600 万円 
＊提案型新メニュー 調味料や飲料工夫 ハウス 
 

    昼は咲 夜は恋い寐る 合歓木の花 
      君の 見めや 戯奴さえに見よ 
             紀郎女 万葉集 1461 
 
 紀郎女は名門の貴 で人妻、相手は若き日の大伴家持。合歓木は淡い 羽毛を立て
たような繊細な花で が夜になると閉じて眠ることから合歓の字が当てられ 。 
 ねむの花に添えて られたこの歌は「昼は咲き夜は恋い寐る」と艶めかし かけで始ま
り、そのねむの花を たも一諸にご覧なさいよと いるが、勿論それは の熟女が若
い家持をからかって のだ。 
 

    忘れ草 が紐に着く 時と無く 
     思い渡 ば 生けりともなし 
                作者未詳 万葉集 巻十二 3060 
 
 忘れ草は、今のか う。のかんぞう(一重)やぶかんぞう(八重)がある。 
 忘れ草を着物の につけましょう。いつもあなたを思っていると、もう生きた心地もしない
んですもの。 
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とされる会社に 
   ＴＯＴＯ社長 永瀬 照雄 氏 
    
 
新製品 

 沖縄・北海道にシフト 尾引くＳＡＲＳ 
商い 巻き戻しは客の義務か 
の「殿堂入り」 日本ＩＢＭ・浅川さん 
商品」 ネット・環境・デザイン 松下電器 
営業 ノジマの家電店 

25 頁 
楽しくおしゃべり マイクロソフト社 

問 26 頁 
に凝った“隠れ家” 荳庵（まめあん） 

ー５月販売実績 
者２人に１人 年末 6000万人に 

頁  
りの工夫 他  
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ミニ情報 

 「チラシは売場」とはいっても、商品を見ることも触れることも出来ない。その意

味では、商品の特徴などを説明する販売員の役目もしなければならない。そこに、商

品写真とコピーの表現力の必要性が出てくるのである。 
チラシに必要な要素は「商品力」、「表現力」、「情報力」だが、この三つの組み合わ

せがうまくかみ合った時、はじめて消費者に共感を呼ぶチラシになる。 
 「商品力」とは、他社を引き離す独自の開発力と商品の価値。 
 「表現力」とは、商品の特徴を時代感覚に合わせて端的にまとめる力。 
 「情報力」とは、今伝える必要のある商品情報を整理して伝える力。 
 
このすべてが伝わった時、初めて来店促進のツールとなる。 
商品には品質、構造、性能、耐久性、快適性、成分、デザイン、価格などの要素が

ある。これらの商品の特徴に優劣をつけ、限られた紙面の中で消費者が知りたい情報

を端的にまとめていく。その時、常に他社の動向を把握しながら、わかりやすさを全

面に出して伝えることが大切になる。 
そして、掲載した商品が消費者の手に渡った時、その商品が「どのように使われる

のか」 を想像し、そこから、商品の「どこをアピールしたらいいか」など、買う立

場になって整理するといい。 
「モノを欲しがる消費者」を対象にするのではなく、チラシを見た消費者が「モノ

を欲しくなる」くらいの魅力あるものにしなければならない。 

ラシが満たすべき要素を書き出してみよう。 
①「注目度」他社のチラシと比較して常に注目されるものか 
②「興味度」見る人に興味を抱かせる内容と商品情報があるか 
③「理解度」見ただけで細部にわたりわかりやすく表現されているか 
④「共感度」商品構成や表現手法が消費者にとって共感できるものか 
⑤「支持度」いつでも必要に応じて利用してもらえるものか           

 
【堀内敬一著『折込チラシの絶対法則』より】

チラシづくりの工夫  
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Speedy Correctly Politely 

◆ 新聞休刊 定）のお知らせ ◆ 

７月以降の新聞休刊日・折込出来 予定）は下記の通りです。なお都合に 

より変更となる場合もありますのでご注意下さいますようお願い申し上げます。 
 

  7/14（月）  8/11（月） 9/16（火） 10/14（火） 12/15（月） 

※11 月は休刊日がありません。 
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ニ
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報
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おどろきつぶやき 
 右を見ても、左を見ても、街中の誰もが携帯電話を手にしています。昔は新しがりやか

是非ものか一部の人だけしか持たない代物でしたが、それは、それが高価な上に通話でき

るエリアも限られており、また、かな て、重たい物だったことなどが原因だった

のではと思います。しかし、今は軽く すっぽり収まるばかりか、最近では、デジ

タルカメラの機能やデジタルビデオカ 能までついた物まで現れた上に更に万人の

ニーズを満たそうとばかりにその機能 際限がないようです。 

まず携帯電話の夢を描いた人がいた その人は、値段をより安く、操作は簡単に、

しかも機能は一層充実したものにしよ を重ねた結果、それは現在のように普及し

たのでしょう。ほんの１０年あまりの 多くの研究者たちの探究心と向上心が一つ

の物を普及させ、多くの企業を生み繁 という一例ではないでしょうか。 
 自分も向上心を持って、“お客様を繁 る！”一人になりたいと思います。 
                       大分営業所 高橋 秀平 
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